
 

  

 
 

 

Offre d’emploi, Chargé(e) de Communication Digitale 

 

L’association Dons Solidaires – trait d’union entre les entreprises et les associations – collecte des produits 
neufs non alimentaires auprès des entreprises pour les distribuer via son réseau d’associations caritatives aux 
plus démunis dans toute la France. Grâce à 220 entreprises partenaires (Procter & Gamble, Decathlon, Bic, 
Beiersdorf, Okaïdi, Yves Rocher, Disney…), Dons Solidaires a distribué en 2023, 10 millions de produits 
auprès de 1050 partenaires associatifs, ce qui représente 1800 structures aidées, (Croix Rouge Française, 
Emmaüs, Secours Catholique, Fondation de l’Armée du Salut…) accompagnant 1,4 million de personnes 
en difficulté.   

 
Créée en 2004 et nouvellement reconnue d’utilité publique, la double mission de Dons Solidaires s’avère plus 
pertinente que jamais face à deux enjeux majeurs : 
 

> Lutte contre le gaspillage : La loi anti-gaspillage pour une économie circulaire entrée en vigueur le 
1e janvier 2022 interdit désormais aux fabricants et distributeurs de produits non-alimentaires la 
destruction de leurs invendus.  En tant que premier acteur du mécénat de produit en France, Dons 
Solidaires est idéalement placée pour accompagner les entreprises dans la gestion de la fin de vie de 
leurs produits, créant un impact positif sur le plan environnemental ainsi que social 
 

> Lutte contre la précarité : En mars 2024 Dons Solidaires publie avec l’IFOP son 4ème baromètre 
« Hygiène et la précarité en France ».  Cette étude démontre l’impact que peut avoir le manque 
d’accès aux produits d’hygiène sur l’estime de soi et l’insertion sociale. Avec les crises successives et 
la précarité grandissante qui en résulte, Dons Solidaires joue un rôle majeur dans la collecte et la 
distribution de produits de 1ère nécessité aux plus démunis 

Dans ce contexte, Dons Solidaires anticipe une forte croissance de son activité et se structure pour 
accompagner ce changement d’échelle.   
 
En tant que Chargé(e) Communication Digitale, vous travaillerez dans un environnement avec des valeurs 
fortes d’engagement et de solidarité.  
 

 

Description du poste  

 
Au sein de la direction Communication, Relations Publiques et Mécénat, le service communication est 
garant de l'image et de la réputation de l'association. Au sein de l’équipe Communication, votre mission en 
tant que Chargé(e) de communication digitale sera de : 
 
Général :  

- Participation à la mise en œuvre du plan de communication de l’association via des actions de 
communication digitale, et ce en mode transversal avec les différents pôles de l’association et 
en lien avec les prestataires externes, 

- Actualisation et création des supports de communication (plaquettes, affiches, flyers, rapports, 
présentations...),  

- Participation à la conception des campagnes de communication digitales thématiques (Giving 
Tuesday, Kit Scolaire, Femme en Fête, Aide hivernale, Noel pour Tous…) et suivre leurs 
retombées, 

- Participation à l’organisation d'événements internes et externes, animer l’événement sur le 
terrain, réaliser un reportage photo ou vidéo…  

Réseaux sociaux 

- Création des contenus pour animer les réseaux sociaux de l’association (Facebook, Instagram, 
Linkedin, Twitter) : création graphique, montage vidéo, prise de photos, vidéos… 

- Modération 



 

  

- Participation aux réflexions sur la stratégie éditoriale 
- Réalisation d’une veille sur l'actualité de l'économie sociale, et de la lutte contre l'exclusion  
- Suivi statistique et reporting  

Site web : 

- Rédaction des articles pour alimenter le blog du site web (sous format SEO) 
- Réflexion et mise à jour des pages du site web pour améliorer les parcours utilisateurs 
- Suivi et reporting des statistiques du site (GA4) 

 
 

Formation 

 
Vous êtes titulaire d’un bac +4/5 avec une spécialisation en communication : université, école de 
commerce, de communication (CELSA, EFAP, …) ou IEP. 
Vous avez une expérience réussie en tant que chargé(e) de communication, idéalement acquise dans 
l’économie sociale et solidaire. 
Vous souhaitez accompagner une association en forte mutation et avez la capacité de proposer des 
solutions innovantes répondant aux nouveaux enjeux de l’association. 

 
Compétences et Qualités requises  

 

Savoir-faire : 

• Vous maîtrisez la création de contenus et le rédactionnel et vous possédez un excellent niveau 

d’orthographe, vous êtes force de proposition et rigoureux.  

• Vous êtes familier des outils de la suite Adobe (Indesign, Photoshop, Illustrator, Premiere Pro, 

After Effect), de Canva, et webmastering et vous possédez une bonne maîtrise des outils 

bureautiques. 

• Une expérience en communication au sein d’une association, fondation, ou d’un service RSE 

serait un plus. 

Savoir-être : 

• Vous avez la capacité de gérer plusieurs projets à la fois, avec un vrai sens du relationnel. 

• Vous avez le sens du collectif et une bonne agilité pour travailler en transversal. 

• Vous êtes attiré par la communication d'intérêt général. 

• Vous êtes rigoureux, créatif et proactif. 
 

En tant que Chargé(e) de communication digitale, vous travaillerez au sein d’une équipe dynamique, dans un 
environnement avec des valeurs fortes d’engagement et de solidarité. Alors si vous êtes intéressé(e) par les 
sujets de RSE et l’économie sociale et solidaire, rejoignez-nous ! 
 
 
Contrat  

• Durée du contrat : CDD de 3 mois renouvelable (en renfort dans le cadre de l’absence d’un salarié) 

• Lieu de travail : Saint Germain en Laye (78) – possibilité de télétravail (jusqu’à 3 jours/semaine), en 

accord avec la Direction - déplacements à prévoir 

• Salaire : suivant profil et expérience 

• Date d’engagement : dès que possible 

Personne à contacter  

 

CV et lettre de motivation à envoyer à Emma Garnier, Chargée de Communication de Dons Solidaires. 

01 87 39 87 05 – emma.garnier@donsolidaires.fr 

 

 



 

  

 


